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Organizacao

 Motorola Inc.
— PCS
— CGISS
— GTSS
— SPS

— Qutros
e GSG

st Model - The Video Phone
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Estratégias Globais

e Motorola Inc.

— Migracao consistente
— Alinhamento Setores
— Reuso
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Estratégias Globais

e Setores “DoD”

— Requisitos governos
— Cronograma SE|
— “Early Adopters”
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Estratégias Globais

e Setores “B2B”

— Requisitos de clientes
— CMM 5 -> CMMI 5
— LicOes aprendidas
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Estratégias Globais

e Setores Consumo

— Qualidade
— Produtividade

— Cronograma Motorola
e CMM5->CMMI 5
e CMM 3 ->CMMI 3
e« 2006
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Estratégias Globais

e Fabricas de Software
— Alta Maturidade
— Consultoria

— “Early Adopters”
e« CMM 5 -> CMMI 5
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%ﬁ Estrategia Brasil

e Setor Consumo
—CMM 5 -> CMMI 5
— 3 anos
— Reuso de experiéncias
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Conclusao

* Diferentes estratégias

— Por setor

— Por Maturidade

— Orientado a cliente

— Maximizar know-how
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